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Fundacion el Cielo en la Tierra

Como entidad sin animo de lucro y de utilidad comun la fundacién tendra como objeto principal el
desarrollo de actividades que promuevan el mejoramiento de la calidad de vida en todos los sectores

de la sociedad.
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Mision

Conservary promover
valores y virtudes
humanas en los
nifios(as) y jovenes de
la localidad de Ciudad
Bolivar a través de
talleres de formacion
artistica y cultural
gratuitos y mediante de
la elaboracién y
divulgacion de las
diferentes obras de arte
realizadas por los
nifios(as) y jovenes
resultado de los
talleres, con el fin de
construir una cultura
de valores que mejore
la calidad de vida
psicolégica y social en el
sector de Ciudad Bolivar
con un impacto en toda
Colombia a través del
principal medio de
comunicacioén: la
television.
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Proyectos en curso y finalizados

Durante el afio 2021 fuimos ganadores de 2 proyectos
con el Ministerio de Cultura de Colombia, 3 con la
Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte y un

premio de la anterior institucion, de los cuales
ejecutamos y finalizamos 4 proyectos, en los cuales se
realizaron acciones de capacitacion virtual en el drea
audiovisual y de apoyo a la reactivacion de
actividades artisticas.

El proyecto restante, llamado: “CirculArte”
convocatoria de “Es cultura local” de Idartes en unidn
con la Alcaldia Local de Ciudad Bolivar, se realizard
enel 2022

*
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Proyecto 1
CAPACITACION
ARTISTICA Y CULTURAL
;CUAL ES TU VIDEQ?

w

Proyecto Apoyado pc,el Ministerio de Cultura,
Programa Nacional de Concertacién Cultural

Invitacion evento RBARYEIEERECENFEIE!
de presentacion en el Facebook:

ublica htt faceboo
i k.com/fundacionelcie

Hora: 7:00 p.m, lo.tierra/
Jueves 27
de mayo de 2021
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;Como se gestiond el proyecto?

El Ministerio de Cultura de Colombia Illevé a cabo
Convocatoria: Programa Nacional de Concertaciones
para apoyar proyectos de capacitacion artistica y
cultural, siendo ganadores de la misma, celebrando

con esta entidad el convenio de apoyo No. 1363 de

2021.

—l
(o}
o
o
C
g
)
(%)
(V)
(1]
()
©
()
£
[
o
g
E

Nombre del programa, proyecto o
iniciativa

CAPACITACION ARTISTICA Y CULTURAL - ¢ CUAL ES TU
VIDEO?

Aliados del convenio

MINISTERIO DE CULTURA DE COLOMBIA

Poblacidon beneficiaria (discriminada
por grupos poblacionales)

40 jévenes de la Localidad de Ciudad Bolivar en Bogota

Lugar de ejecucion

Ciudad Bolivar — Bogota D.C.

Fecha de inicio

Marzo 22 de 2021

Fecha de terminacién Agosto 31 de 2021
Estado (Finalizado o en ejecucion) Finalizado
Valor presupuestado del programa,
P .p. . prog $ 18.700,000
proyecto o iniciativa
Valor ejecutado del programa,
) prog $ 18.700.000

proyecto o iniciativa

Principales resultados alcanzados

Se realizé un proyecto de capacitacién tedrico-practico, de
manera virtual, en cine y televisién, gratuito para 40
jovenes de la Localidad de Ciudad Bolivar en Bogota,
durante 106 horas en donde aprendieron preproduccién,




produccion y postproduccion audiovisual, realizando 4
videos que contribuyeron a generar procesos de
prevencion de violencia hacia la mujer.

Para iniciar el proceso, se establecié que el proyecto se realizaria de manera virtual teniendo
en cuenta la situacion actual de seguridad sanitaria en la que nos encontramos en estos
momentos.

Luego se realizé una pagina web alojada en el dominio: en esta pagina
se registro toda la informacion relacionada con el proyecto, con las secciones de: Descripcion
del proyecto, Pensum académico, videos realizados en versiones anteriores, requisitos de
participacion, formulario virtual de inscripcion y seccion de contacto. Para el proceso anterior
se solicité la aprobacion del disefio y colocacidn de logos institucionales del Ministerio de
Cultura de Colombia al correo

Posteriormente, se definié la metodologia virtual de los talleres tedrico-practicos en medio
audiovisuales y se realizé el respectivo empalme de ésta con el docente encargado, Francisco
de Asis Galiano Marin.

Se realizé una convocatoria virtual en internet, en la plataforma de Facebook, para lo cual se
diseié una publicidad compuesta por un banner, un comercial de 44 segundos de duracién y
una publicacién para redes, la cual circulé por la red social de Facebook a través del pago de
servicios de Facebook Manager, en donde se pudo segmentar la poblacion objetivo del
proyecto.

Con la publicidad en circulacion, se fueron recibiendo las inscripciones de los beneficiarios, a
través, del formulario de inscripcion virtual de la pagina web del proyecto:

Fue asi como, una vez finalizado el periodo de
convocatoria se inscribieron al proyecto 123 personas.

Luego se sistematizaron las inscripciones recibidas y se llamé a cada una de las personas para
invitarlas el evento virtual de presentacion publica del proyecto

el cual se
llevé a cabo el dia 27 de mayo, en donde se socializé las actividades que se realizarian en el
proceso de formacion, se proyecté una presentacion en Power Point para dar a conocer el
trabajo realizado por la Fundacion El Cielo en la Tierra. Por ultimo, se informé que el inicio de
las clases seria el lunes 31 de mayo, las cuales se dictarian los lunes, martes, miércoles y
jueves a las 7:00 p.m. a través de la plataforma de Zoom.

Se cred un grupo de WhatsApp, en donde se agregé a cada una de las personas interesadas
en participar del proyecto, las cuales fueron alrededor de 45 personas.

Es asi como iniciamos clases el lunes 31 de mayo y finalizamos el 19 de agosto, se dictaron 38
sesiones virtuales.
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A continuaciodn, se hace relacion de las sesiones dictadas, la fecha, el tema a trabajar y el link
del taller publicado en Facebook:

Fecha en la que

No s
se dicto la clase

Tematica Link

Medios audiovisuales
1 31 de mayo

o Medios audiovisuales
2 1 de junio

Medios audiovisuales
3 2 de junio

o Medios audiovisuales
4 3 de junio

o Medios audiovisuales
5 8 de junio

o Medios audiovisuales y
6 9 de junio
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prevencion de violencia

o Medios audiovisuales y
7 10 de junio ., . .
prevencion de violencia

o Medios audiovisuales y
8 15 de junio ., . .
prevencion de violencia

o Medios audiovisuales y
9 16 de junio ., . .
prevencion de violencia

Medios audiovisuales y

10 17 de junio ., . .
prevencion de violencia

Medios audiovisuales y

11 21 de junio ., . .
prevencion de violencia

Medios audiovisuales y

12 22 de junio . . .
prevencién de violencia

Medios audiovisuales y

13 23 de junio . . .
prevencién de violencia

Medios audiovisuales y

14 24 de junio L, . .
prevencién de violencia




Medios audiovisuales y

15 28 de junio ., ] .
prevencién de violencia
L Medios audiovisuales
16 29 de junio
o Medios audiovisuales
17 30 de junio
Medios audiovisuales —
18 1 dejulio evaluacion de
conocimientos
oo Medios audiovisuales
19 6 de julio
oo Medios audiovisuales
20 7 de julio
Lo Medios audiovisuales
21 8 de julio
oo Medios audiovisuales
22 12 de julio
oo Medios audiovisuales
23 13 de julio
oo Medios audiovisuales
24 14 de julio
oo Medios audiovisuales-
25 15 de julio . .
insight publicitario
Brief revencién de
26 | 16 de julio rety P
violencia
Medios audiovisuales
27 22 de julio L, . 'y
prevencién de violencia
o Medios audiovisuales y
28 26 de julio L, . .
prevencion de violencia
o Medios audiovisuales y
29 27 de julio L, . .
prevencion de violencia
Brief revencion de
30 | 28 de julio yop

violencia
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Presentacion y revisidon

31 2 de agosto
& de Story board

Presentacion y revision

32 3 de agosto
& de Story board

Presentacidn y revision
33 | 4deagosto
de Story board

Revisién de produccién
34 | 9 de agosto

Revisidn de produccion
35 10 de agosto P

Revisién de produccién
36 17 de agosto

Revisién de produccién
37 18 de agosto

Revision final de

38 19 de agosto .,
produccion

En esta etapa los beneficiarios del proyecto con el acompafiamiento del equipo de produccién,
realizaron 4 productos audiovisuales en video, en donde a través de historias dramatizadas se
promueven el respeto y se previene la violencia hacia la mujer.

Con los videos ya terminados se solicita su transmision a: Canal 5 y Canal HVTV, es asi, como el
26 de agosto a las 2:00 p.m. se realizé la transmisidn a través del canal de televisién local “Canal
5” de los 4 productos audiovisuales y una entrevista de lo que fue el proyecto “éCudl es tu
video?”, link de la transmision:

El 29 de agosto a las 7:00 p.m. se realizé el evento de cierre por Facebook Live, en donde se
realizd la proyeccidon de los 4 productos audiovisuales, también abrimos un espacio a la
comunidad para interactuar y conocer su percepcion de los videos, a través, de 4 encuestas en
donde preguntamos: équé sintié al ver el video y que otra solucidon propondria?, este evento
tuvo una interaccidn de 72 reproducciones, 29 comentarios y 22 like, link de la transmisién:

De esta manera se dan por terminadas todas las metas, actividades y objetivos propuestos en
el proyecto presentado y ajustado con la supervision.

El modelo pedagdgico que utilizamos es la educacién en el “ser” el cual busca que el individuo
desarrolle sus habilidades, capacidades y diferentes inteligencias, las que pueden ser



emocionales, ludicas o racionales, diferente a una educaciéon tradicional, que busca
homogenizar al estudiante con sus compafieros evaludandolos Unicamente desde una
inteligencia racional.

|ll

La educacién en el “ser” tiene en cuenta los objetivos de los estudiantes, el profesor se
convierte en un facilitador que construye el conocimiento con ellos; al contrario de una
educacién tradicional donde el profesor es mas un agente de disciplina, que impone sus

objetivos personales.

La educacion en el “ser” ensefia a pensar a los estudiantes trabaja con proposiciones o
silogismos ensefiando el razonamiento deductivo. La educacién en el “ser” busca crear
personas autdénomas que busquen sus objetivos y tengan herramientas para alcanzarlos.

|II

La educacién en el “ser” es un método para aprender haciendo, el proyecto busca que los

estudiantes realicen un trabajo final en equipo, donde ellos presentan su visidn de la realidad y
cumplen sus objetivos.

La educacion en el “ser” es un método que tiene como elemento cognitivo a la afectividad para
entender y asociar el conocimiento, lo que logra que el cerebro comprenda los conceptos de
manera positiva y pueda hacer mas redes neuronales, ampliando su entendimiento de la
realidad y su funcionamiento, y por tanto pueda elaborar variadas y posibles soluciones a los
problemas, impulsando a los estudiantes a convertirse en personas asertivas en la resoluciéon
de conflictos, pues primero que la violencia estd el dialogo y las posibles soluciones para
superarlos, convirtiéndose en una herramienta de convivencia, trabajo en equipo y de hacer
sinergias con los demas.

Proyecto 2

“Beca Innov-Arte
Escénicas”

Cuyo objeto es “Incentivar procesos de innovacion en el
sector de las artes escénicas, que puedan desarrollarse
de manera presencial o virtual y que reflexionen sobre
la transformacion de las prdcticas artisticas y el
impacto de nuevas tendencias del arte y la cultura de
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cara a la emergencia sanitaria, asi como a desarrollar
investigaciones que culminen en nuevos procesos
creativos.

;Como se gestiono el proyecto?

La Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte llevo

a cabo un proceso de convocatoria publica para
apoyar proyectos innovadores en artes escénicas,
siendo ganadores de la “Beca Innov-Arte Escénicas”,

= con resolucion No. 643 DE 27 DE AGOSTO DE 2021
S

S

i Ganador de la

Q “Beca Innov-Artes Escénicas"”

(V0]

S

v 12 de Nov

S 8pm

- Obrade Teatro 2021

Facebook

www.facebook.com/fundacionelcielo.tierra/

7 ORTAFOLIO/STRITAL o ” A
l’ e % g&“m%los parala LY'.; QU HGHON | BOGOT/\




Nombre de la convocatoria

Beca Innov-Arte Escénicas

Tipo de participante

Sefiale si es persona natural, agrupacion
0 persona juridica.

Persona juridica

Nombre del participante

FUNDACION EL CIELO EN LA TIERRA

Nombre del representante

Cuando se trate de agrupacion o persona
juridica.

FRANCISCO DE ASIS GALIANO MARIN

Documento de identificacion

Cuando se trate de persona juridica debe
ser el NIT, si es agrupacion debe ser el
numero de identidad del representante.

NIT 830076484-9

Nombre de la propuesta ejecutada

OBRA DE TEATRO “BIBLIOTECA DE
PERSONAS”

Numero de resolucion de adjudicacion

RESOLUCION No. 643 DE 27 DE
AGOSTO DE 2021

Valor total ejecutado

En letras y numeros.

CINCUENTA MILLONES DE PESOS $
50,000,000

Fecha de inicio

Use el formato DD/MM/AA

15/09/21

Fecha de terminacion

Use el formato DD/MM/AA

17/11/2021

Descripcion de la ejecucion:

Se comenzd buscando personas victimas de la violencia que tuvieran un testimonio
de resiliencia y perdén hacia sus victimarios de bandos diferentes, fue muy dificil
encontrar los testimonios a pesar de que nuestra fundacion trabaja con una gran
poblacion de victimas, sin embargo logramos encontrarlos gracias a la ayuda del
Padre Silverio Suarez de la policia de Colombia, quien nos dio el contacto de dos
policias heridos que se han logrado superar y perdonar a sus victimarios, a su vez
nos contacté con Diana Sofia Giraldo la fundadora de la ONG victimas visibles y
nos dio los contactos de dos excombatientes de la Farc que optaron por el perdén
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y tiene vidas ejemplares de superacion y ayuda social, realizamos el guion y
conseguimos a los actores que mejor representaran a las personas de los
testimonios reales, buscamos a las bailarinas que representaran los momentos mas
emotivos de los personajes y separamos las salas de teatro para poder hacer lo
ensayos Yy la grabacion en video de la obra de teatro, se realizé la socializacidén con
los actores, bailarinas y los ensayos, se realizé el alquiler de escenografia, utileria,
vestuario y maquillaje, listo el montaje se procedid primero a grabar la obra en
video en el teatro de la Charlot en el Distrito de creacién de chapinero, con la técnica
de llave de color para quitar los fondos y permitir integracién de otros elementos
del escenario como fotos que hacen alusién a los personajes, con el objetivo de
grabar los actores y bailarinas de manera independiente y disminuir el riesgo de
contagio. Paralelo se realizé6 un documental que ejemplifica la manera como se
utilizé esta técnica de grabacién y edicién. Se realiz6 la publicidad audiovisual para
invitar a cuatro presentaciones presenciales de la obra, junto a la proyeccion del
documental en cuatro teatros de Distritos creativos, el 2 de noviembre en Acto
Latino perteneciente a la playa, el 4 de noviembre en teatro el Bastidor en
Teusaquillo, el 9 de noviembre en el teatro Charlot de chapinero y el 10 de
noviembre en el teatro Mascaras del Centro, los espectadores fueron estudiantes
de diferentes grados del colegio el Tesoro de la verdad, donde se dictan clase de
cine television y actuacion y estudiantes de escuelas de teatro, posterior mente se
llevé en una USB vy se ofrecid el video de la obra junto al video de la técnica de
realizacién a los teatros y centros de ensefianza actoral en otros 6 distritos, para
ser compartida en sus escenarios de teatro o clases, dentro de los cuales estan
Proyecto K Cara 27# 51- 10, Academia Tayrovision Cra 27# 84-94, Teatro
Occidente Calle 25 #9-43, La maldita vanidad Cra. 19 #45a 17, Hilos magicos Calle
71 # 12-22, Casa trova Calle 24# 4a-16, finalmente realizamos una publicidad
invitando a una presentacion de la obra en vivo en Facebook, para la poblacién
vulnerable de Bogota, realizando un conversatorio sobre las ensefianzas, también
se pauto en Facebook y se alcanzé mas de 10,000 visualizaciones y se solicité a 3
canales comunitarios su trasmisién. Dentro de los culés estan: Canal 5 tu canal, de
la antena la Estrella, Canal Vive Colombia de Tv cable, y Canal Masmedia,
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Resultados

Objetivo General: Realizar el montaje, grabacién y 4 presentaciones
presenciales de una obra de teatro llamada “Biblioteca de personas”
donde los actores representan los testimonios reales de las victimas de
la violencia desde lados opuestos, para llevar al publico a optar por la
resiliencia y el perdon que los pueda conducir a construir tejido social.
Obra que sera grabada en video con la técnica de animacion para
reducir el contagio, junto a la elaboracién de un documental de su
realizacién para ser presentado en escuelas de teatro de los Distritos
Creativos y ser trasmitida via internet a poblacién vulnerable de
Bogota.

Objetivo 1

Actividades : Realizar una investigaciéon de personas de lados
opuestos del conflicto, que hayan optado por el perdén de sus
victimarios, realizar guion, montaje y grabacién de la obra de

Actividades




teatro, realizar 4 presentaciones presenciales, realizar video de
método de grabaciéon de la obra, entregar video de obra junto al
video de realizacién a escuelas y teatros de 6 distritos, realizar
presentacion en vivo en facebook de la obra de teatro, pautar en
facebook para la divulgacion a mas de 10,000 personas de
estratos vulnerables de Bogota, solicitar transmisién a 3 canales
locales de la Ciudad de Bogota.

Resultado

Guion, video de la obra de teatro, video del metodo de grabacion de la
obra de teatro, Cuatro presentaciones presenciales de la obra junto a la
proyeccion del video de realizacion en 4 distritos diferentes, cartas de
entrega del video de la obra de teatro junto a su método de realizacion
en 6 distritos diferentes en sus teatros y escuelas de creacion, video de
presentacion final en un en vivo en facebook, pantallazo de mas de
10,000 reproduccion del video en facebook, carta solicitando
transmisién de la obra de teatro a 3 canales locales de television de
Bogota.

Objetivo 2

Objetivo especifico 1: Escribir y montar la Obra de Teatro.

Actividad 1

Actividad 1: realizacion del guién.

Resultado

(s)

Guion realizado con testimonios de dos policias heridos y dos ex
combatientes de la Farc que optaron por el perdon.

Actividad 2

Actividad 2: Montaje de la obra de teatro

Resultado

Se realizaron los ensayos con los actores de la obra y bailarinas, en
donde junto con el director, productor de la obra y los actores se definié
la intencionalidad de los didlogos, las emociones, sentimientos y
acentos de los personajes, también se memorizaron los dialogos de la
obra. También se programo la produccién de la escenografia y el
vestuario de los personajes.

Objetivo 3

Objetivo especifico 2-Grabar y editar un video de la obra de teatro y
grabar y editar un documental de la técnica de grabacion.

Actividad 1:

Actividad 1: Grabacion y edicion de la obra de teatro y video
documental de realizacion de la obra.

Resultado

Una vez el montaje se termind, los actores, actrices y bailarinas,
respetando las normas de bioseguridad, representaron la obra varias
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veces, para que se grabara en video FULL HD por un equipo técnico
conformado por un camardégrafo, sonidista y luminotécnico, utilizando la
técnica de la llave de color, para grabar actores de manera separada y
posteriormente en edicidon con animacion integrarlos con escenografias
y utileria, la grabacion se realizé en plano general, pero también se
realizaron planos medios, primeros planos, y planos de detalle,
realizando diferentes angulaciones de camara, respetando el formato
de una obra de teatro. Se grab6 de manera paralela un documental
ensefiando la técnica de grabacion de la llave de color.

Objetivo 4

Objetivo especifico 3-Presentar la obra de teatro de manera presencial
en 4 distritos junto a la proyeccién del documental de la forma de
grabacion, ofrecer la obra de teatro grabada en video junto al
documental en academias de teatro en otros 6 distritos.

Actividad 1

Actividad 1: Se realizé una publicidad para promocionar la presentacion
de la obra en 4 teatros de diferentes distritos creativos.

Resultado

Afiche de la obra, para circular por redes sociales, aprobado por
comunicaciones de la alcaldia mayor de Bogota.

Actividad 2

Actividad 2: Se realizaron 4 presentaciones presenciales de la obra de
teatro junto a la proyeccidn del documental de realizacion de teatro con
técnica de animacion, en 4 salas de teatro de diferentes distritos
creativos.

Resultado

Se presentd la obra de manera presencial el 2 de noviembre en el
Teatro Acto latino, ( Cra. 16 #58a-55, Distrito la Playa), el 4 de
noviembre en el Teatro el Bastidor (CALLE 42 No 26 B Distrito
Teusaquillo) el 9 de noviembre en el Teatro Charlot, ( Calle 70a # 9-51
Distrito Chapinero) el 10 de noviembre en el Teatro Mascaras, (Calle
19 No 4-71 Distrito Centro (Candelaria-Santafé))

Actividad 3

Actividad 3-Se ofrecié de manera gratuita en 6 distritos creativos a
salas de teatro y escuelas de actuacién la obra de teatro en video, junto
con el documental explicativo de realizacion, para ser presentada en
sus escenarios, clases o compartida con sus estudiantes.

Resultado

Se llevé una USB con la obra de teatro y documental de su realizacién
a 6 escuelas y teatros, dentro de las cuales estan, la Academia La
maldita vanidad Cra. 19 #45a 17 Distrito Ciencia Tecnologia e
Innovacion, Academia Tayrovision Cra 27# 84-94 Distrito San Felipe,
Casa trova Calle 24# 4a-16 Distrito Centro internacional, Proyecto K
Cara 27# 51- 10 Distrito San Felipe, Teatro Occidente Calle 25 #9-43




Distrito Centro (Candelaria-Santafé), Hilos magicos Calle 71 # 12-22
Distrito la 85.

Objetivo 5

Objetivo especifico 4- Realizar una socializacién de la obra virtual y
pautar para obtener una visualizacion virtual de la obra de teatro de
10,000 personas.

Actividad 1

Actividad 1-Se realizara una publicidad audiovisual y se pautara en
Facebook para hacer una invitacion a una presentacion en Facebook
Live de la obra de teatro.

Resultado

Se realiz6 una publicidad audiovisual y un afiche para medios digitales
y se pauta en Facebook para su circulacién, obtiene aprobacion de la
oficina de comunicaciones de la alcaldia mayor de Bogota.

Actividad 2

Actividad 2: -Se realizara un evento de presentacion final “en vivo” en
Facebook.

Resultado

Se realizé un evento de presentacion final “en vivo” en Facebook, para
mostrar las actividades que se realizaron y los resultados del proyecto,
al final de este evento virtual, se realizo la presentacion de la obra de
teatro y se promovié un conversatorio con los espectadores para
conocer sus conclusiones del tema de la obra. Se invité a los
beneficiarios actuales, de nuestros proyectos anteriores y demas
personas de la comunidad

Actividad 3

Actividad 3-Se divulgara el video de la obra por las redes sociales
pautando en Facebook, para alcanzar 10.000 visualizaciones

Resultado

6-Se divulgo el video de la obra por las redes sociales pautando en
Facebook, y se alcanzé mas de 15.000 visualizaciones de jévenes de
clases vulnerables de Bogota, ademas se llegé a dos distritos mas
como fueron los distritos de Fontibon y el Bronx, y en general todos
los barrios del sur de Bogota.

Evidencia

Link de la trasmision de la obra de teatro.

Actividad 4

Actividad 4: -Se solicitara la emision de la obra de teatro a 3 canales de
t.v. comunitaria y/o privados de Bogota

Resultado

Se solicité la transmision en canal 5 tu canal de antena parabdlica la
Estrella, que abarca la localidad de Ciudad Bolivar, Bosa, Tunjuelito,
Kennedy y el centro, Se solicitd la transmision por canal Tv andina de
Colcable que abarca toda Bogota, y en el canal Momento24 de
Maxmediasa que abarca también a toda Bogota.
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Proyecto 3

“Beca para la realizacion
de eventos artisticos y

culturales en la localidad
de Ciudad Bolivar”

Cuyo objeto es “Fomentar el desarrollo de eventos en la
localidad de Ciudad Bolivar que promuevan las diversas
expresiones artisticas y culturales de las comunidades
que la habitan y privilegien el uso de herramientas
digitales y de Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (TIC), implementando estrategias
creativas e innovadoras para su circulacion.”



;Como se gestiond el proyecto?

La Secretaria de Cultura Recreacion y Deporte llevo

a cabo un proceso de convocatoria ptublica para

apoyar proyectos artisticos y culturales en la
Localidad de Ciudad Bolivar, siendo ganadores de la
“Beca para la realizacién de eventos artisticos y
culturales en la localidad de Ciudad Bolivar”, con
RESOLUCION No. 707 DE 20 DE SEPTIEMBRE DE
2021
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Escape
Dramatizado

Sabado 13 de Noviembre 2021
7pm

Facebook Live
www.facebook.com/fundacionelcielo.tierra/

Ganador de la convocatoria: Beca para la realizacion de eventos
artisticos y culturales de Ciudad Bolivar
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Nombre de la convocatoria

Beca para la Realizacion de Eventos
Artisticos y Culturales en la Localidad de
Ciudad Bolivar

Tipo de participante
Sefiale si es persona natural, agrupacién o
persona juridica.

Persona Juridica

Nombre del participante

Fundacién el cielo en la tierra

Nombre del representante
Cuando se trate de agrupacion o persona
juridica.

Francisco de Asis Galiano Marin

Documento de identificacion

Cuando se trate de persona juridica debe ser
el NIT, si es agrupacion debe ser el nimero de
identidad del representante.

Nit 830076484-9

Nombre de la propuesta ejecutada

EVENTOS ARTISTICOS QUE MEJORAN
LA CONVIVENCIA INTRAFAMILIAR

Numero de resolucion de adjudicacion

RESOLUCION No. 707 DE 20 DE
SEPTIEMBRE DE 2021

Valor total ejecutado

Quince millones de pesos $ 15,000,000

En letras y numeros.

Fecha de inicio 1 de octubre 2021

Use el formato DD/MM/AA

14 de noviembre 2021
Fecha de terminacion

Use el formato DD/MM/AA

Descripcion de la ejecucion:

Se realizd un proceso de creacion y circulacion de 2 productos artisticos y
culturales, los cuales fueron realizados por artistas habitantes de la Localidad de
Ciudad Bolivar, con el fin de apoyar y mantener la actividad artistica de la
comunidad que gira alrededor del arte, se realizé un dramatizado de 8 min, con el
nombre Tarde de escape, con el colectivo Kankunapa Latinoamericano y el
colectivo Camaledn Valiente, los actores fueron 4 adolescentes de los barrios Juan
José Rondoén y Arborizadora alta y una actriz de Arborizadora con quien ya
habiamos trabajado haciendo una serie de television de la localidad, el dramatizado
se present6 a 3 diferentes grados del Colegio el Tesoro de la Verdad, ubicado en el
Tesoro, con una asistencia de unos 75 nifios y adolescentes, también se trasmitio
por el canal 5 tu canal de antena la Estrella en el programa TV profe que tiene
suscrito 7 colegios de la localidad y sus diferentes grados, el dramatizado fue
visualizado por mas de 800 nifios y jovenes de los colegios que ven el programa,
el dramatizado lleva un mensaje de convivencia que fomenta la superacion de los
conflictos familiares que se han generado debido al confinamiento preventivo,



también se realiz6 una obra de teatro con el nombre 4Y yo que puedo hacer? Con
la técnica de la llave de color para evitar la aglomeracién en la grabacion y puesta
en escena, la obra de teatro se grabd en television para hacer una presentacion
virtual a la comunidad y también con la colaboracion del colectivo Kankunapa
Latiniamericano y con el Colectivo Camaledn Valiente, el dramatizado fue emitido y
promocionado también en el Canal 5 tu canal de antela la estrella, en el programa
Tv profe, en una oportunidad mostrando la técnica de grabacién y las tomas sin
edicién y en otro programa ya la obra finalizada y editada, tuvo una visualizacion
de 900 personas, finalmente se realizé una presentacion final via internet por un
Facebook live, para personas habitantes de Ciudad Bolivar y para promocionar los
dos eventos, tanto la proyeccién del dramatizado como la proyeccion de la obra de
teatro pasada a televisidn, presentacidn donde se recibieron los comentarios de los
espectadores respecto a las dos obras y las ensefianzas aprendidas.

Resultados

~

Objetivo 1 1. PLANIFICACION DE LOS PRODUCTOS ARTISTICOS I
C

0

Actividad 1. Elaboraciéon del guion de la obra de teatro &

Actividad .
£

)

£

El coordinador del proyecto en union con los artistas de teatro, crearon una
historia de humor para teatro de 30 minutos de duracién, con el nombre ;Y
Resultado yo que puedo hacer? la obra llevara un mensaje de sensibilizacién sobre
cémo llevar una convivencia adecuada en medio del aislamiento en el que
nos encontramos.

Actividad 2 Actividad 2. Disefo del montaje y produccion de la obra de teatro

se realizaron los ensayos con los actores de la obra, en donde junto con el
coordinador, y los actores se defini6 la intencionalidad de los didlogos, las

Resultado . o X o
emociones, sentimientos y acentos de los personajes, también se
memorizaron los dialogos de la obra.

Actividad 3. Actividad 3. Creacion del guion del dramatizado

Se realizé un guion con titulo tarde de escape, para la produccion de 1 video
dramatizado de 8 minutos de duracién, este video llevo un mensaje de
sensibilizacion de como sobrellevar una convivencia adecuada en medio del
Resultado aislamiento en el que nos encontramos, la historia giro en torno a situaciones
cotidianas que generan conflictos en nuestros hogares planteando una
solucién a éstos. Esta labor estuvo a cargo del coordinador pedagdgico y
director de tv.
Activi Actividad 4. Diseno de la produccién del dramatizado

ctividad 4

Se realizé la pre-produccion del video, estableciendo las locaciones,

Resultado ! C i
elaborando el guion técnico y propuesta de iluminacioén.
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Objetivo 2

2. MONTAJE Y GRABACION DE LOS PRODUCTOS ARTISTICOS

Actividad 5.

Actividad 5. Montaje y grabacién en video de una obra de teatro

Resultado

Una vez los actores crearon sus personajes y memorizado sus dialogos, se
procedi6 a realizar la grabacion de la obra de teatro

Actividad 6

Actividad 6. Produccion de un video dramatizado

Resultado

Una vez se tuvo el guion se realizé la grabacion de cada una de las tomas
que establecia el guion, las cuales se realizaron en cada una de las casas de
los artistas, y otras en parques y calles, esta labor la realizo el camarégrafo y
director de tv. con el acompafiamiento del coordinador del proyecto.

Actividad 7.

Actividad 7. Post-produccion de un video dramatizado y una Obra de
Teatro

Resultado

Con las tomas grabadas en las actividades anteriores, se procedi6 a
montarlas al programa de edicion de video, para construir la historia
plasmada en el guion, en este proceso también se realiz6 la musicalizacion,
correccién de colores, ajustes de continuidad, légica y secuencia dramatica,
de acuerdo con el guion aprobado. Esta labor estuvo a cargo del editor de
video, el director de tv. y el coordinador del proyecto

Evidencia

Link Drive con: Anexo 7 Videos editados y finalizados de un dramatizado y
una obra de Teatro, aprobacion de la imagen institucional por oficina de
comunicaciones de la alcaldia Mayor.

Objetivo 3

3. CIRCULACION DE LOS PRODUCTOS ARTISTICOS REALIZADOS

Actividad 8.

Actividad 8. Disefo y elaboracién de las piezas publicitarias de la
campaiia virtual

Resultado

Se crearon anuncios para internet, para invitar a las personas a que asistan a
la transmision de la obra de teatro y el dramatizado. Se disefid y subio a
internet una pagina web para el proyecto en donde se subié toda la
informacion del mismo, en esta pagina también se subieron los productos
artisticos y se puso a interactuar con la comunidad. una vez disefiadas estas
piezas con los logos institucionales, se enviaron a la SCRD para su
respectiva aprobacion.

Actividad 9

Actividad 9. Realizaciéon de una campaiia virtual en internet

Resultado

Una vez las piezas publicitarias fueron aprobadas por la SCRD, se procedio a
circularlas, por redes sociales y a contratar los servicios de Facebook para
dar difusién a los eventos artisticos, campafia dirigida a los habitantes de la
Localidad de Ciudad Bolivar.

Esta campana se realizé con el objetivo de promocionar y generar
expectativa alrededor de las transmisiones de los eventos artisticos, Esta
labor estuvo a cargo del Community Manager, quien manejo todo lo
relacionado a las redes sociales y transmisiones en vivo.

Actividad 10

Actividad 10. Realizacion de 2 eventos virtuales en internet

Resultado

Se realizaron 2 eventos virtuales en vivo, en la plataforma de Facebook de la
fundacion, en cada evento se proyectd un producto artistico asi:

Evento artistico No. 1: Obra de teatro
Evento artistico No. 2: video dramatizado




En cada uno de los eventos virtuales se conté con un presentador, quien dio
a conocer a los asistentes las actividades realizadas en el proyecto y los
objetivos del mismo, luego procedi6 a presentar las obras artisticas que
correspondian y se procedi6 a la transmision de la misma.

Una vez termino la proyeccion de cada una de las obras artisticas, se realizé
una sensibilizacion y reflexion en torno a los problemas de convivencia que
se han incrementado en el confinamiento que estamos viviendo y los
mensajes de convivencia percibidos en la transmision, interactuando con la
comunidad a través de los comentarios en Facebook

Esta actividad estuvo a cargo del Community Manager con el
acompafiamiento y supervision del coordinador del proyecto

Evidencia

link de la trasmision en vivo en Facebook.

Actividad 11

Actividad 11. Publicacion de los productos artisticos en redes sociales,
paginas web y proyeccién del dramatizado a los alumnos del colegio el
Tesoro de la verdad de manera presencial.

Resultado

Adicionalmente a las transmisiones en vivo que se realizaron de los 2
productos artisticos también se subieron a las siguientes plataformas de
internet:

- Pagina web del proyecto

- Pagina de Facebook y Youtube de la fundacion.

Las obras artisticas también se difundieron por la pagina de Facebook del
Canal 5 tu canal, de antena la Estrella, en dos oportunidades, el 5 de
noviembre en el programa Tv profe, que esta ligado con 7 colegios de la
localidad de Ciudad Bolivar y sus diferentes cursos, se realizé un programa
de una hora, el que fue visualizado por 800 alumnos, en donde se hablaba
de los productos artisticos que realiza la fundacién el cielo en la tierra con
entrevista a su director Francisco Galiano y proyeccion del dramatizado tarde
de escape y muestra de las escenas de la obra de teatro ¢, Y yo que puedo
hacer? y el 12 de noviembre nuevamente en el programa de TV profe se
volvié a trasmitir la obra de teatro ya finalizada, contando con una
visualizacion de 394 alumnos de los colegios de Ciudad Bolivar.

La publicidad logro que contactaramos al Colegio Tesoro de la Verdad,
ubicado en el barrio el Tesoro, donde realizamos 3 proyecciones presenciales
del dramatizado Tarde de Escape recogiendo las impresiones de los alumnos
de diferentes grados del colegio, aproximadamente unos 80 espectadores.
La pagina web creada podra ser manejada por los colectivos con los que
trabajamos y podran invitar a los lideres artisticos de la comunidad de Ciudad
Bolivar, para que suban contenidos y se apropien de esta herramienta
tecnoldgica y se organicen como una comunidad virtual alrededor de la
creacion y circulacion artistica, contando siempre con nuestro apoyo y
asesoramiento.

En esta plataforma también se divulga las diferentes convocatorias que
realiza el estado, Esta labor estuvo a cargo del Community Manager con el
acompafiamiento y supervision del coordinador del proyecto.
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Territorio

Localidad Barrios

Ciudad Bolivar Juan pablo Il, ElI Tesoro, La Estrella, Candelaria la nueva,
Arborizadora alta, Arborizadora, San francisco, San Joaquin,
Potosi, Jerusalén, Juan José Rondoén, ElI Perdomo, Madalena,
Vista Hermosa, Sierra Morena, Quiba,

Poblacion

Nuestros productos artisticos platearon soluciones a las problematicas de violencia
intrafamiliar, muchos de los espectadores reconocieron que aun tenian problemas
familiares, roces debido al confinamiento y depresion por muerte de seres queridos,
estuvieron de acuerdo en que los valores espirituales que propusimos como
solucion, fueron y siguen siendo necesarios para restablecer la armonia en la
familia y superar los roces, los colectivos con quienes trabajamos se sintieron muy
agradecidos de poder volver hacer productos artisticos de valores y muchos
reconocieron que ahora mas que nunca hay que utilizar el arte como un medio para
superar las dificultades, construyendo tejido social.
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participantes y/o beneficiarios segun los siguientes criterios:
Estrato socioeconémico

Estrato # participa.ntc.as ylo
beneficiarios
1 300
2 700
3 100
4
5
6
Total -




Proyecto 4

“Convocatoria creacion de
teatro comunitario
nuestro barrio”

Cuyo objeto es apoyar a los realizadores de teatro
comunitario en toda Colombia.

;Como se gestiono el proyecto?
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El Ministerio de Cultura llevé a cabo un proceso de

convocatoria publica a través de su Programa
Nacional de Estimulos 2021 y nuestra organizacion
gano la “Convocatoria creacion de teatro
comunitario nuestro barrio”, con Resolucion 1427
del 21 de septiembre de 2021




El futuro Gobierno
es de todos de Colombia

Sabado 13 de Noviembre 2021
7pm
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Facebook
www.facebook.com/fundacionelcielo.tierra/

Ganador de la convocatoria: Beca para la realizacién de eventos artisticos y culturales de Ciudad Bolivar

P/e M \’()I;L.-\H)Iili)r/IS'I'I{I'I'\I,Ia"(- — s K
INICIATIVA estimulos para la W) | cutrura, RECREACION
Ganadora ( cultura P o ¥ DEPORTE BOGOT’\

1. INFORMACION GENERAL

Numero de registro: E2395-2021

Nombre de la propuesta: ¢Y Yo que puedo hacer?

Convocatoria: Programa Nacional de |Valor: $ 20.000.000 (veinte
Estimulos 2021 millones de pesos M/C)




Area o grupo responsable: TEATRO Y CIRCO Linea tematica: Investigacion,
creacion y premios

Departamento: Bogota Municipio: Cundinamarca

Nombre de la persona, grupo constituido o entidad que ejecuto6 el proyecto:

Fundacion el Cielo en la Tierra

TIPO DE BECADO

Persona natural Grupos constituidos

Personas juridicas de naturaleza privada. | x

2. INFORME DE GESTION DEL PROYECTO

2.1 Describa de manera precisa como se desarrolld y ejecuté la propuesta (tomar como
referencia la propuesta presentada a la respectiva convocatoria aprobada por el Ministerio
de Cultura, en especial la justificacion, descripcién, objetivo, cronograma, entre otros):

La Propuesta consistid en el montaje, realizacién y grabacién en video de la obra de teatro
con el nombre Y yo que puedo hacer” con una duracion de 30 min, presentada de manera
virtual a jovenes entre 14 y 25 afios de edad de las localidades de Ciudad Bolivar y Bosa de
Bogota y a jovenes de los Municipios de Madrid, Mosquera y Facatativa del departamento
de Cundinamarca, promoviendo el servicio social en estos jovenes y un proyecto de vida
para ellos, a su vez promoviendo la superaciéon de imaginarios colectivos negativos que
limitan y aislan a los jévenes de la sociedad y de igual manera imaginarios negativos que
discriminacion a los desplazados, victimas y migrantes que habitan en estos barrios y
municipios. La obra de teatro se grabd en video implementado la técnica de la animacion,
generando asi un escenario virtual para poder grabar a los personajes de manera
independiente y existieran menos cantidad de personas en el escenario, tanto actores como
equipo técnico de realizacion, con el objetivo de prevenir el contagio del virus, la obra se
ensayo y se grabd en video en el Teatro Charlot, posteriormente se editd, se musicalizo y
se hicieron los efectos especiales.

Se realizd publicidad para que asistieran a 7 presentaciones de la obra de teatro, la
publicidad se trasmitid via internet en Facebook, para la presentacién denominada de
estreno, se llegd a 6140 personas objetivo de la propuesta, también se hizo publicidad en
Facebook para las dos presentaciones que se realizaron en el canal 5 la estrella, llegando a
826 personas, la publicidad también se trasmitié por los canales de television locales, como
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canal 5 de la estrella que llega a Ciudad Bolivar y Bosa, canal TV Colombia de Colcable que
llega a toda Bogota y sus municipios aledafios, y Canal Mastv que es el canal principal de
Facatativa, Madrid y Mosquera, llegando cada una a mas de 10,000 espectadores.

La primera presentacion se realizo el viernes 5 de Noviembre, para la localidades de Ciudad
Bolivar, Bosa y el municipio de Mosquera a través del programa de tv profe del canal 5 de
la estrella, quienes trabajan con 6 colegios de las localidades y con la secretaria de cultura
de Mosquera, con una asistencia de 826 personas y 338 comentarios, donde se habld del
objetivo de la obra, se mostrd la obra sin efectos especiales y se hizo publicidad nuevamente
para la presentacion del 12 de noviembre, de nuevo por el canal 5 de la estrella, en el
programa tv profe, donde se presento la obra totalmente editada, dirigida nuevamente a la
poblacién de Ciudad Bolivar, Bosa y Colegios de Mosquera, se recibieron los comentarios de
los participantes y se realizaron comentarios para promover la generosidad uno de los
objetivos que busca promover la obra, con una asistencia de mas de 389 personas y 258
comentarios, la tercera presentacion se realiz6 el 13 de noviembre, fue denominada como
el estreno dirigida a la localidad de Bosa, de Ciudad Bolivar y a la poblacién de Mosquera,
Madrid y Facatativa, conto con 87 participantes donde se realizd un conversatorio con los
asistentes sobre la importancia y mensajes de la obra con 260 comentarios, la cuarta
presentacion se realizd el domingo 12 de diciembre, a las 12 del dia y la quinta a las 6 de
la tarde, en el canal Vive Colombia de Colcable, que abarca a toda Bogotd y a los Municipios
aledaiios, se estima por parte del canal que fue visto por mas de 10,000 personas, la sexta
presentacion se realiz por el canal Mastv, el dia martes 14 de diciembre el jueves 16 de
diciembre a las 6:30 pm y se reemitié durante el sabado 18 y el domingo 19 de diciembre
sin horario especifico, este canal de tv local trasmite en los municipios de Facatativa,
Mosquera y Madrid, se estima por parte del canal que llego a mas de 10,000 personas,
Posteriormente también se pauto en Facebook llegando via internet a mas de 10,000
reproducciones, por parte de las personas de toda nuestra poblacion objetivo.

2.2 Describa los logros y resultados obtenidos con la ejecucion de la beca, relacionados con
cada una de las acciones o actividades propuestas en el cronograma:

Actividad 1 Socializacion se realizd con el director escénico de la obra de Teatro y con los
actores, con quienes se modificaron algunos textos del guion para una mejor construccién
de los personajes el dia 21 de octubre 2021.

Actividad 2. Montaje de la obra, se realizaron 2 ensayos de la obra en el teatro Charlot en
Bogot3, con los actores, director escénico, camardgrafo, luminotécnico, sonidista, productor
y director general de la obra, también se definid la escenografia, la utileria, el vestuario y
maquillaje de los personajes, dias 22 y 23 de octubre 2021.




Actividad 3. Grabacion en video de la obra de teatro, una vez el montaje estuvo preparado,
los actores y actrices, representaron la obra varias veces, y fue grabada en video FULL HD
por un equipo técnico conformado por un camardgrafo, sonidista y luminotécnico, la
grabacion se realizd en plano general, acompafiado de planos medios, realizando diferentes
angulaciones de camara, siempre respetando el formato de una obra de teatro, la cual se
realizd en el teatro de la Charlot los dias 24 y 25 de octubre, Una vez se tuvo todo el material
grabado en video, se procedid a editar cada una de las tomas, también se realizd la
musicalizacion, animacién, correccion de colores y sonido hasta obtener un video de 30
minutos de duracion, los dias 26,27,28,29,30,31, de octubre y el 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11 de
noviembre de 2021, el cual fue enviado al ministerio para revisar la colocacion de los logos.

Actividad 4. Divulgacion de la obra de teatro, se realizd la publicidad con logos y se mandd
a aprobacién al ministerio de cultura, se realizé un plan de medios en las redes sociales
para motivar a las personas a ver la obra de teatro realizada asi: 1.Se realizd publicidad
audiovisual para invitar al evento de estreno, pautando en Facebook dirigida a toda la
poblacién objetivo, con un alcance de 6140 personas objetivo de esta propuesta, se realizd
publicidad en el canal 5 de antena la estrella para promover el evento para Ciudad Bolivar,
Bosa y Mosquera, llegando a 820 personas via internet y a un estimado de 10,000 personas
via television, se realizd publicidad en el canal Vive Colombia de Colcable para promover el
evento dirigido a toda Bogota y a los municipios aledafios, se realizd publicidad en el canal
Mastv el canal principal de Facatativa, Madrid y Mosquera, para invitar a las trasmisiones
que se realizaron por este canal, llegando a un estimado de 10,000 personas por cada canal.

El primer evento se realizd para Ciudad Bolivar, Bosa y Mosquera, el 5 de noviembre,
mostrando la obra sin efectos especiales hablando de su objetivo y recibiendo comentarios,
teniendo una audiencia de 826 personas, en el Facebook de canal 5 de la estrella, en el
programa de tv profe, que da clases en 7 colegios de las localidades y trabaja con la
secretaria de cultura de Mosquera, también se hizo publicidad para el evento préximo que
se realizd el 12 de noviembre también en el Facebook de canal 5 de la estrella en el
programa tv profe, dirigido a Ciudad Bolivar, Bosa y Mosquera, donde se presentd la obra
de teatro ya terminada, los presentadores se centraron en fomentar el valor de la
generosidad objetivo de la obra, contado con 330 participantes via internet y 258
comentarios, a su vez estas presentaciones fueron visualizadas aproximadamente por 1000
televidentes via television.

La tercera presentacion lo llamamos el estreno se realizd “en vivo” en Facebook, para Bosa,
Ciudad Bolivar, y los municipios objetivo de la propuesta, contado con una asistencia de 87
personas, estreno donde se contd que actividades se realizaron y objetivos de la obra de
teatro, se realizd la premier de la obra de teatro y se invitd a los espectadores para que
dieran sus conclusiones, aprendizajes del mensaje de la obra y dieran posibles soluciones a
sus problematicas de convivencia con su comunidad.

La cuarta presentacion se realizo a través del canal vive Colombia de Colcable, el 12 de
diciembre con una trasmision a las 12 del dia y otra a la 6 de la tarde, canal que cubre toda
Bogot3, y sus municipios aledafios, también fue trasmitida por canal Mastv el operador de
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television de los municipios de Facatativa, Madrid, y Mosquera, los dias 14 y 16 de diciembre
a las 6:30 pm y se reemitid, el sabado 18 y domingo 19 sin horario especifico, llegando a
un publico estimado de mas 10,000 personas por cada canal.

Finalmente se pauto en Facebook para llegar a 10,000 visualizaciones de toda nuestra
poblacién objetivo.

2.3 Relacione las actividades de seguimiento y evaluacion del proyecto que usted realizd
(reuniones, encuestas, entrevistas u otras actividades que permitieron monitorear la
ejecucion y el cumplimiento de la beca, entre otros):

Etapas de la propuesta:

Actividad 1: Socializacion del guion de la obra. Se realizé una reunion presencial, con
el director escénico de la obra y se hicieron cambios en el guion.

Seguimiento y evaluacion: Se obtuvo un guion de la obra de teatro reformado.

Actividad 2: Montaje de la obra de teatro. Se realizaran los primeros ensayos de
manera presencial durante el Casting, junto con el director, productor de la obra y los
actores se definié la intencionalidad de los didlogos, las emociones, sentimientos y acentos
de los personajes, también se memorizaran los dialogos de la obra, se definid que vestuario,
utileria y maquillaje se utilizaria con el director escénico y actores escogidos, la elaboracion
de la escenografia y utileria digital estuvo a cargo del editor.

se programd la produccion de la escenografia y el vestuario de los personajes. Luego de
manera presencial, se realizaron nuevamente los ensayos con todo el equipo de produccion.

Seguimiento y evaluacion: Se tendrd como resultado, Fotografias del proceso de
montaje de la obra de teatro y listado de asistencia a los ensayos de los actores y equipo
de produccidn, graficas de la escenografia y utileria.

Actividad 3: Grabacion y edicion con técnicas de animacion de la obra de teatro.
Una vez el montaje estuvo preparado, los actores representaron la obra varias veces, para
que fuera grabada en video FULL HD por un equipo técnico conformado por un camardgrafo,
sonidista y luminotécnico, la grabaciéon se realizd en plano general, pero también se
realizaron planos medios, primeros planos, y planos de detalle, realizando diferentes
angulaciones de camara, respetando el formato de una obra de teatro. Una vez se tuvo
todo el material grabado en video, se procedid a editar cada una de las tomas, también se
realizd la musicalizacion, animacion, correccion de colores y sonido hasta obtener un video
de 30 minutos de duracion, el cual fue enviado al ministerio para revision de los logos. Para
esta actividad se utilizaron equipos de grabacion y edicion de video.

Seguimiento y evaluacion: se obtuvo como resultado, Archivos en bruto de las tomas
realizadas, 1 video de 30 min en formato FULL HD, editado y finalizado con la obra de
teatro, Registro fotografico del proceso de grabacion de la obra de teatro y listado de
asistencia de los actores y realizadores de la obra.




Actividad 4: Divulgacion de la obra de teatro. se realizé un plan de medios en las
redes sociales para motivar a las personas a ver la obra de teatro realizada asi: 1. Se realizd
una publicidad para invitar al evento de presentacion o estreno, pautando en Facebook se
llegd a 6140 personas objetivo de esta propuesta, Se realizd publicidad para promocionar
las dos presentaciones de la obra en el Facebook de canal 5 de antena la Estrella, llegando
a 820 personas, se realizd publicidad para promocionar la presentacion de la obra mediante
television en canal 5 de la antena la estrella, Canal Vive Colombia de Colcable y canal Mastv.
Se estima que la publicidad llego a mas de 10,000 personas por canal, Se realizaron 7
presentaciones de la obra de teatro. La primera el 5 de noviembre en el canal 5 de antena
la estrella y su Facebook, con una asistencia de 826 personas y 338 comentarios, la segunda
el 12 de noviembre en el canal 5 de antena la estrella y su Facebook, con una asistencia de
330 personas y 258 comentarios, el 13 de noviembre en Facebook de la Fundacion el cielo
en la tierra, considerado el estreno de la obra, con una asistencia de 87 personas y 260
comentarios, La cuarta y la quinta presentacidon se realizaron a través del canal vive
Colombia de Colcable, el 12 de diciembre con una trasmision a las 12 del diay otraa la 6
de la tarde, canal que cubre toda Bogotd, y sus municipios aledafios, la sexta y la séptima
por el canal Mastv el operador de televisién de los municipios de Facatativa, Madrid, y
Mosquera, los dias 14 y 16 de diciembre a las 6:30 pm y se reemitid, el sdbado 18 y domingo
19 sin horario especifico, llegando a un publico estimado de mas 10,000 personas por cada
canal.

Finalmente se pauto en Facebook para llegar a 10,000 visualizaciones de toda nuestra
poblacién objetivo.

Seguimiento y evaluacion: Se tendra la publicidad digital realizada, el pantallazo de las
personas alcanzadas por la publicidad, el pantallazo y link de la publicidad y promocion
realizada por Facebook, el pantallazo y el link de las tres presentaciones por Facebook, los
certificados de los canales que trasmitieron la obra de teatro por television y el pantallazo y
el link de las 10,000 visualizaciones de la obra de teatro por Facebook.

2.4 evidencias que soportan la ejecucion de la beca.

Link obra de teatro

2.5 Relacione las organizaciones o entidades, artistas o agrupaciones que participaron
durante la realizacion de la beca, indicando la direccién, teléfono y correo electronico de
cada una de ellas:

Organizacién o entidad, artista o agrupacién | Municipio de Direccion, teléfono y
participante (en caso de relacionar una origen de la correo electrénico
organizacion o entidad o agrupacion por organizacion

favor indique el responsable o representante | o entidad,
legal) artista o
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agrupacion
participante
Canal 5 de la estrella Bogota Dir: Carrera 19 ¢ #52 -26
Sur, Bogota,
Tel: 3188966645 Email:
Canal Mastv Facatativa Dir: Calle 11 No 04- 72
Facatativa, Tel: 3155954953
Email:
Canal Vive tv Colombia Bogota Dir: calle 41 a sur No 0-32
Bogotd. Tel 3138956416
email:
—
o
I
C
0
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2 Poblacién beneficiada.
“E Tipo de poblacion Namero o
cantidad
a. Personas asistentes a un espacio fisico y/o a través de medios digitales 41,299
(audiencia virtual o remota)
b. Artistas, formadores, sabedores tradicionales, investigadores, 9
desarrolladores, programadores, disenadores o talleristas participantes
c. Personas que se encargaron de logistica, produccién, promocion, 6
difusion
TOTAL, POBLACION BENEFICIADA (Sumatoria de las cantidades 41,314

registradas en los literales a, b y c)

Caracteristicas de la poblacién que se beneficid con la ejecucién del proyecto (edad, sexo,
nivel de educacion, nivel socioecondmico, urbana y/o rural, condiciones sociales o culturales
especificas que ameriten hacerse evidentes):

Los espectadores a las presentaciones virtuales que realizamos que son la poblacién mayor
y publico objetivo de esta propuesta con aproximadamente 41,299 personas, son de la
localidad de Ciudad Bolivar y Bosa de Bogota y de los municipios de Madrid, Facatativa y
Mosquera, entre las edades de 9 a 40 anos de edad, 50 % hombres, 50 % mujeres,
escolarizados y bachilleres, de estrato 1, 2 y 3, de zonas urbanas, en su gran mayoria de




clase obrera, que han llegado a la capital y sus alrededores desplazados o son migrantes de
otras partes del pais en busca de proteccion y trabajo.

Los artistas y logistica del proyecto son personas habitantes de Bogota entre los 56 y los 11
anos de edad, 6 mujeres y 9 hombres, profesionales y empiricos, de estrato 2,3 y 4, zona
urbana, en su gran mayoria artistas que realizan proyectos de ayuda social.

Proyecto 5

“Premio Bogota Creativa”

“Tiene por objeto el reconocimiento de propuestasy
procesos que han fomentado el acceso, la innovacion, la
creacion y la produccion artistica y cultural en Bogota,
asi como la reactivacion econémica y social de la
ciudad.
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;Como se gestiond el premio?

La Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte llevo
a cabo un proceso de convocatoria publica para
apoyar propuestas y organizaciones que han

fomentado el acceso, la innovacion, la creacion y la

produccion artistica y cultural en Bogotd, asi como
la reactivacién econémica y social de la ciudad y
nuestra organizacion paso su proceso de 20 anos de
CAPACITACION AUDIOVISUAL Y PROYECTO DE
VIDA ganando el “Premio Bogotd Creativa” con
RESOLUCION No. 939 DE 14 DE DICIEMBRE DE 2021
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DESCRIPCION DE LA PROPUESTA GANADORA “CAPACITACION AUDIOVISUAL Y PROYECTO DE

VIDA” Link video Memoria ganadora

Nombre del participante

FUNDACION EL CIELO EN LA TIERRA

Nombre del

representante de la
agrupacion, persona natural,
personanatural que realiza
actividades mercantiles o
comerciales o personas
juridicas (segun corresponda)

FRANCISCO DE ASIS GALIANO MARIN

Cédula de ciudadania y/o NIT
Persona
Juridica

830.076.484-9

Teléfonos fijos / celular

3102177004

Direccion correspondencia

Carrera 18 R No. 68-68 sur . Piso 2

Correo electrénico

elcieloenlatierra@yahoo.com

¢La agrupacion, persona natural,
persona naturalque realiza actividades
mercantiles o comerciales o persona
juridica cuenta con sede?

si x NO___




Localidad / direccion | CIUDAD BOLIVAR

Teléfono | 3102177004

Indique en cual o cuales CIUDAD BOLIVAR
localidades sedesarrollé o se
desarrolla la propuesta

Descripcion general del proyecto ganador

El proyecto lo que busca es capacitar en medios audiovisuales a nifios jovenes de la
Localidad de Ciudad Bolivar, para que participen democraticamente en la construccién
de su cultura y estilo de vida, a través de productos audiovisuales realizados por ellos
mismos, forjandoles un camino para que su proyecto de vida se focalice en el servicio
social y trasformacién positiva de su familia, colegio, barrio, Localidad y ciudad.

Buscamos que los jévenes sean conscientes que la realidad y los modelos sociales se
pueden trasformar para mejorar la calidad de vida, que aprendan de manera ludica y
entretenida a proponer soluciones a sus problemas locales, que mediante el arte los
jévenes se conozcan, se diviertan creen lazos de amistad, para que descubran un
mundo donde el servicio a los demas genera reconocimiento y riqueza.

Se han capacitado mas de 3000 jévenes y nifios de la Localidad, se han producido por
parte de los jovenes mas de 400 productos audiovisuales para trasformar su Localidad,
se han trasmitido por los canales locales, distritales y nacionales, se han creado mas de
30 organizaciones audiovisuales, fundaciones, colectivos y movimientos por parte de los
participantes del proyecto que benefician a mas de 5000 personas de la Localidad, se
ha logrado el reconocimiento de 6 noticieros de nivel nacional, se han ganado 4 premios
como mejor fundacién en creacion de cultura ciudadana, nos han apoyado mas de 15
organizaciones diferentes para poder seguir capacitando gratuitamente a esta poblacién
vulnerable.

La metodologia que se sigue desde el principio es convocar a la poblacién juvenil de la
Localidad de Ciudad Bolivar para tomar el curso audiovisual y proyecto de vida de
manera gratuita, mediante volantes, afiches, comerciales transmitidos por los canales
nacionales, locales y comunitarios, paginas de internet, redes sociales y presentaciones
publicas, donde presentamos los lugares en donde se dictaran los talleres buscando
abarcar todas las UPZ de la Localidad, a continuacién seleccionamos a los jovenes
inscritos por disposicion de tiempo, se realiza una presentacién a los seleccionados y
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comenzamos con los cursos, los cuales casi siempre duran un semestre, uno de
convocatoria y seleccion 3 de capacitacion, 1 de produccion y 1 de presentacion de
productos finales, en evento final, redes sociales y canales comunitarios.

Las clases se dictan durante la semana una o dos veces por grupo, con una intensidad
de 4 horas, durante cuatro meses, donde los jovenes siempre van a estar acompafados
por dos profesores, se dicta la parte técnica y la teédrica, siempre con una préctica, el
objetivo es aprender haciendo con prueba y error, los jovenes aprenden preproduccion,
produccion y postproduccion de un producto audiovisual, y finalmente realizan un
producto audiovisual, la tematica o énfasis de las producciones se dicta como si fuera
una agencia de publicidad o empresa productora, es decir a los jovenes se les ensefa
la tematica para que ellos realicen sus productos audiovisuales, a su vez se les dan
clases de motivacion, convivencia y trabajo en grupo para que conozcan los beneficios
de la cooperacién y la convivencia, en las producciones los jovenes realizan cada uno
un rol dentro de la produccion, para que conozcan la necesidad del orden cuando se
quiere hacer algo de calidad. Con respecto al énfasis o tematica que los jovenes van a
trabajar en sus productos, casi siempre son temas que hacen parte de sus vivencias y
realidades, asi que los jovenes comienzan a reconocer temas que los impactan ahora
con nuevas herramientas para cambiarlos, por lo tanto, los jévenes comienzan a
construir sus historias desde sus propias vivencias y buscan soluciones en las
herramientas que les hemos dado o han construido en los talleres de motivacion y
superacion.

Los productos audiovisuales realizados son presentados en un evento final para los
participantes o también en colegios de la Localidad, para generar debates y posibles
reflexiones entre los espectadores, también se suben a internet y se trasmiten por las
redes sociales y canales de television comunitaria, local y algunas veces nacionales.

El éxito de la metodologia consiste en que los jévenes se apropian de las tematicas,
porque tienen que realizar un producto que trasmita lo que ellos quieren, por tanto, se
centran en hacer algo de calidad para poder comunicar sus sentimientos e ideas a sus
compafieros y espectadores.

Al trabajar en equipo con sus compafieros para poder realizar un producto audiovisual,
los jévenes se conocen, crean lazos de amistad, al ver sus producciones reproducidas
y observadas por espectadores, logra que los jévenes quieran seguir influyendo en su
Localidad, lo que los lleva a crear grupos de produccion para ahora realizar sus peliculas,




videos musicales, documentales, notas periodisticas etc., los lleva a crear fundaciones
audiovisuales para capacitar a otros jovenes, los lleva a comenzar a ser visibles para un
barrio y una comunidad como agentes de cambio queridos y estimados.

Justificacion del premio

Argumente las razones por las cuales considera que la experiencia desarrollada es
merecedora del Premio Bogota CREActiva. Relacione la importancia de la iniciativa y su
contribucién al fomento del acceso, la innovacion, la creacion y la produccion artistica y
cultural en Bogota, asi como la reactivacion econdmica y social de la ciudad

La Localidad de Ciudad Bolivar en Bogota, es reconocida por ser uno de los lugares
mas importantes de la Capital y de Colombia donde llegan y se establecen los
desplazados, las victimas y los desmovilizados, movidos por multiples causas como la
violencia del conflicto armado del pais, delincuencia comun e intrafamiliar. También es
el punto que acoge a los emigrantes mas pobres que buscan una mejor calidad de vida
en la ciudad. Es una Localidad de escasos recursos, con alta inseguridad, dado el
abandono y precarias condiciones de vida a las que se enfrentan sus habitantes,
convirtiéndose en una poblacion muy vulnerable.

Pertinencia:
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Es por ello que la Fundacion el Cielo en la Tierra decidid realizar el proyecto de
capacitacion en medios audiovisuales y proyecto de vida, dando formacién tanto
técnica como practica a jovenes y nifilos de la Localidad y formacién en convivencia,
paz, solucion de conflictos, prevencion de violencia de género, prevencién de
drogadiccién, prevencion de maternidades y paternidades tempranas y soluciones a
las problematicas mas comunes en la Localidad. Desde su primera version en el 2000
hasta la actualidad, los jovenes y los nifios han realizado dramatizados, videos,
documentales, notas periodisticas, comerciales, animaciones, peliculas sobre sus
problemas y posibles soluciones, en el 2004 se termind la realizacidon de la serie de
dramatizados “Historias Vitales” donde los jovenes planteaban sus problematicas mas
comunes Yy las resolvian a través de sus propios valores, En el 2008 capacitamos a la
red de Medios de Comunicacién de Ciudad Bolivar con la elaboracién de un
documental que cuenta la historia y ejemplos de convivencia en Ciudad Bolivar, hemos
promovido festivales de Cine en la Localidad, en el 2009 los jévenes realizaron mas de
30 documentales dando soluciones a sus problemas de medio ambiente, de
desplazamiento, de violencia, de sexualidad y proponen como deberia ser la television
dirigida a la poblacion de Ciudad Bolivar, productos audiovisuales, los cuales se
obsequiaron para ser trasmitidos por los canales comunitarios como Antena Estrella,
Tele Bolivar, Liteltel, Tele Soacha. El canal de Telmex destino el programa “amigos de
barrio” para entrevistar a los jovenes realizadores y pasar sus producciones durante
todo un semestre. Desde esta version nuestro proyecto se ha denominado ¢, Cual es tu
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Video? y posteriormente en dos ocasiones “EFA AUDIOVISUAL” hemos capacitado
mas de 3.000 jévenes de la Localidad de manera gratuita en medios audiovisuales.

En el 2009 la fundacién también realiz6 5 documentales de 30 min cada uno, donde
los jovenes eran entrevistados, dando sus opiniones frente a las problematicas de sus
comunidad y donde presentaban sus productos audiovisuales dando soluciones o
expresandose frente a sus problematicas, lo que dio inicio a que los jovenes se dieran
cuenta que tenian que tomar el control y el rumbo tanto de la television que les llegaba,
como de acciones sociales que ellos podian realizar para mejorar su comunidad, lo que
dio inicio a la creacion y fortalecimiento de organizaciones tanto audiovisuales como
fundaciones en la Localidad y dio el pie para las siguientes versiones de la capacitacion
audiovisual y proyecto de vida.

En el 2010 la Fundacién ejecuté el proyecto de fortalecimiento a iniciativas y
emprendimiento juvenil, “El Joven Propone” apoyando con dinero a los jévenes en sus
proyectos sociales, lo que también se acompafid con la produccién audiovisual
generando mas organizaciones para la Localidad, de acuerdo al plan de desarrollo
local y distrital y de esta manera hasta el 2019 hemos seguido realizando todos los
afios versiones diferentes y objetivos distintos con nuestra capacitacién audiovisual
dirigida a los jévenes y nifios de Ciudad Bolivar, siempre enfocados en generar
convivencia y soluciones sociales que estan al alcance de todos, propuestas por sus
mismos habitantes.

En este sentido, vemos que formar en las Artes audiovisuales, es una educacién que
contrarresta las condiciones adversas que tienen los jévenes y nifios por vivir en la
Localidad y promueve un desarrollo humano de calidad, pues tiene el poder de
convertir lo evidente en duda, por ello cuando los jovenes escriben, actuan, animan,
musicalizan, editan y dirigen, pueden expresar sus sentimientos y pensamientos,
pueden modificar su manera de ver las cosas y pueden plantear otra manera de
hacerlas. Asi, al motivarlos en el conocimiento de los valores y el arte, formamos seres
criticos, pensantes, constantes, decididos, perseverantes en sus ideales, ya que la
constancia lleva al éxito y al cambio de paradigmas culturales negativos,
incentivandolos a construir una personalidad tanto autbnoma como cooperativa. Es una
educacion digna y de calidad que convierte a los jovenes y nifios en agentes de
cambios positivos para su Localidad, e incentiva su participacion democratica en la
construccion del estilo de vida y su cultura.




Buscamos que los estudiantes no se sientan como seres aislados que no pueden
interferir en la construccion de los estilos de vida, por el contrario, buscamos que ellos
se sientan parte de la naturaleza, de la sociedad, su barrio, su familia, donde ellos
pueden intervenir, proponer, ejecutar y modificar estas realidades para conseguir una
mejor calidad de vida.

De esta manera los jovenes entienden y contrarrestan sus sentimientos de
estigmatizacion, sus problemas ambientales, sus frustraciones sociales, la
manipulacién sexual por parte de los medios de comunicacién y el comercio, su falta
de trabajo, la discriminacion y muchos otros problemas y sentimientos con los cuales
ahora los jévenes tienen herramientas para enfrentar y cambiar y de igual manera
ahora tienen un conocimiento que pueden compartir con otros jovenes, que los hace
importantes y servidores de su comunidad.

Impacto de la propuesta postulada

Relacione el impacto del proyecto que esta postulando: logros, beneficiarios directos e
indirectos, cobertura, territorios priorizados (localidad, upz, barrios) productos y
resultados mas importantes.

-Impacto del proceso presentado en la poblacion determinada:

Uno de los impactos mas importante en la poblacion joven del sector con las
primeras producciones, fue que mas jévenes se dieran cuenta que ellos podian
también participar en esos mismos productos audiovisuales, logrando que mas
jévenes y ninos de Ciudad Bolivar, quisieran participar de nuestra formacion y
proceso de realizacion.

Un gran impacto es que, al dia de hoy, ya hemos capacitado mas de 3.000 jovenes
con nuestra metodologia. Otro impacto fue el sentimiento de los jovenes y nifios
de creer en ellos mismos, darse cuenta que sus visiones de la realidad si podian
influir en la sociedad en general, que podian participar en la construccién de su
forma de vida, de una comunidad y en la cultura de un Pais.

Otro impacto fue generar un sentimiento comun para superar esta estigmatizacion
trasmitida por los medios de comunicacion, un sentimiento comun de utilizar el arte
y los mismos medios de comunicacion para contar una realidad diferente de los
habitantes de Ciudad Bolivar y trasmitirla por los canales locales y distritales. Los
jévenes ya no quisieron esperar a que los demas dieran la version de sus vidas y
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su realidad, muchos se dieron a la tarea de contar las cosas buenas que pasan en
este sector de la capital y nadie ve.

Sostenibilidad:

Otro gran impacto de este proceso cultural de inclusién, es que dio inicio a la
creacion de organizaciones audiovisuales, artisticas y sociales por parte de sus
participantes. Los jovenes ya formados, se unieron y con sus propios equipos y
recursos contaron sus propias versiones de la realidad, dandole sostenibilidad al
proyecto y sus objetivos:

Peliculas de cine como “Corazén de Ciudad Bolivar” entre otras producciones
realizada por Felipe Avila Tel 3132397746 quien particip6 en los cortometrajes
“Historias Vitales” y también ha sido profesor de nuestras capacitaciones.

Fundaciones audiovisuales como Kankunapa Latinoamérica de William Jaimes tel
3152871643 quien participo en los primeros dramatizados de Historias Vitales que
realizamos en Ciudad Bolivar y también se ha desempefiado como profesor en
nuestra organizacion.

Algunos laboran en los Canales comunitarios del sector, como John Salazar tel
3188966645 quien es hoy Productor de este canal y particip6é en nuestros primeros
dramatizados de Historias Vitales, luego como profesor y también creo la
Fundacion Audiovisual Nagual.

Festivales de Cine como “Ojo al Sancocho” de Daniel Bejarano (tel 3057039512)
quien participé en los dramatizados de Historias Vitales. Fue profesor en nuestra
organizacion y fue apoyado por nuestra Fundacion, para realizar su primera
version del Festival Ojo al Sancocho, hoy en su version 7.

Movimientos de ayuda social como Cantares de suefios creada por Gloria Suarez
tel 3212047494 quien también participo en Historias Vitales.




Posteriormente, con los cursos que seguimos ofreciendo en Formacion
audiovisual, apoyamos la realizacion de sus primeros videos musicales, a la
organizacion BHUSTAK RECORDS de Fabian Rojas tel 7775274.

Documentales como los de la organizacion audiovisual Katapulta de Julio Cesar
Castro tel 3006645744 quien también tomo los cursos de audiovisuales de
nuestra organizacion.

Canales de radio y televisién via internet como Mundo Hit de tel
3107668200 quien participo en nuestros programas de opinion y
cursos de audiovisuales.

Otros se convirtieron en influenciadores y YouTubers como Mike Parro tel
3504074697 quien también participo en los programas de opinion, tomo nuestros
cursos y se ha desempefado como profesor en nuestra organizacion.

Movimientos de fotdgrafos como el de Angelo Gil tel 3057522229 quien tomo
nuestros cursos de audiovisuales.

Colectivos audiovisuales de mujeres como Bekelech films de Moénica Pinilla tel
3177322708 quienes se conformaran luego de tomar cursos de audiovisuales en
nuestra organizacion y con quienes realizamos su primer corto animado.

Entre muchas otras organizaciones audiovisuales y sociales de jovenes que se
originaron en la Fundacion el Cielo en la Tierra, jévenes que quieren contar su
propia vision de la realidad y quieren contrarrestar sus problemas vy

—
o~
o
(g\]
c
iS
)
(%)
Q
oo
(5}
©
()
S
o
[©]
y—
5




—l
(o]
o
o
=
g
)
(%)
Q
(1]
(]
©
()
£
[
o
g
£

estigmatizacion de una manera efectiva en sus vidas y comunidad generando su
inclusion.

La Cinemateca Distrital en repetidas veces ha nombrado a la Localidad de Ciudad
Bolivar como una de las mas activas en la produccion de contenidos audiovisuales
de Bogot4, siendo la Fundacién el Cielo en la Tierra uno de los precursores desde
hace mas de 19 afos, con su formacion gratuita en cine y televisién y sobre todo
estimulando a los jovenes a creer en ellos mismos y poner en practica sus valores
y sentimientos mas importantes en las producciones que ellos hacen

La poblacion directa beneficiaria son aproximadamente 3000 jovenes, de la
Localidad de Ciudad Bolivar, de estratos 1y 2, entre los 9 a 29 afos de edad, casi
todos son escolarizados o estan estudiando en una universidad publica, también
trabajan en empleos informales y se rebuscan el dinero haciendo pequefios
trabajos, la mayoria estan afiliados al Sisbén. Mucho de sus padres son obreros,
tenderos, vendedores ambulantes, empleados del servicio, que en su mayoria solo
cursaron hasta 6 de bachillerato, muchos carecen de prestaciones sociales y un
trabajo estable.

La mayoria provienen de otros lugares de Colombia desplazados por el conflicto o
son migrantes buscando mejores condiciones de vida.

Los beneficiarios indirectos de la Localidad son mas 10.000 contado sus familias,
companeros de clases, alumnos de otros colegios. Los espectadores han sido mas
de 20.000.000 de personas de toda Colombia que han visto las producciones que
han realizado estos jovenes para la television y el internet.

Proyeccion de trabajo en pro del sector

Explique su vision y propuesta para continuar trabajando en proyectos que fomenten el
acceso, la innovacion, la creacién y la produccion artistica y cultural en Bogota, asi
como la reactivacion econémica y social de la ciudad.

Vision:

La visidn de nuestro proyecto, consiste en conservar y promover la transformacion social,
a través, del arte en nuestros alumnos y publico, para que ellos sean quienes hoy y en un
futuro transformen la cultura, generado un estilo de vida mas digno para el ser humano.
También, buscamos conservar y promover valores y virtudes humanas en los nifos(as)
y jovenes de la localidad de Ciudad Bolivar a través de talleres de formacion artistica y
cultural gratuitos y mediante de la elaboracién y divulgacion de las diferentes obras de
arte realizadas por los nifos(as) y jévenes resultado de los talleres, con el fin de




construir una cultura de valores que mejore la calidad de vida psicolégica y social en el
sector de Ciudad Bolivar con un impacto en toda Colombia a través del principal medio
de comunicacion: la television.

Propuesta

Nuestra entidad cuenta con una amplia red de artistas, con los cuales hemos venido
trabajando alrededor de mas de 20 afnos, esta red estd compuesta por colectivos
artisticos de teatro y medios audiovisuales, artistas independientes y fundaciones
aliadas.

Es por esto, que continuaremos trabajando, de la mano con estos artistas y
organizaciones, para lo cual, realizaremos diferentes actividades en las siguientes
lineas de trabajo:

- Formacion:
Realizaremos procesos de capacitacion para artistas emergentes de medios
audiovisuales, que estan iniciando en el mundo artistico con un enfoque social, esta
formacion la realizaremos de manera gratuita como siempre la hemos trabajado.
También continuaremos con el proceso de formacion de artistas de larga
trayectoria, los cuales han apoyado el mejoramiento de los procesos artisticos en
términos académicos y conceptuales.

- Lideres multiplicadores:
Continuaremos implementando, nuestro modelo de lideres multiplicadores, el cual
consiste en capacitar y motivar a nuevos artistas, a través de mostrar al arte como
un proyecto de vida, que puede ayudar a la comunidad.

- Reactivacion econémica:
Apoyaremos la reactivacion econdmica del sector artistico y cultural de Ciudad
Bolivar, a través, de la contratacion de artistas, que, con el recurso del premio,
podremos vincular a nuestras actividades diarias.

- Produccioén artistica
Vamos a continuar con la produccién de nuestros productos audiovisuales, tales
como comerciales, filminutos, obras de teatro con mensajes sociales y demas
procesos alrededor de la practica artistica.

- Apoyo a la cadena de valor
Vincularemos a varios agentes de la cadena de valor del sector artistico y cultural,
en la realizacion de nuestros proyectos. Los eslabones que apoyaremos son:
formacion, creacion y circulacion.
La formacion la apoyaremos, realizando proceso de formacién en medios
audiovisuales, contratando como talleristas a artistas del sector cultual.
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La produccién la apoyaremos, realizando productos artisticos y culturales, tales
como obras de teatro, comerciales, dramatizados, comerciales y presentaciones
artisticas, que promuevan mensajes de cambio social.

La circulacion la apoyaremos, realizando eventos de presentaciones artisticas de
los productos realizados en los demas procesos de produccion y formacion que
llevaremos a cabo, estos eventos y presentaciones se realizaran de manera
presencial y virtual.

- Gestion de proyectos:

Se presentaran propuestas y proyectos a las diferentes convocatorias, que el
gobierno nacional y distrital, tienen establecidas para el apoyo de las actividades
artisticas y culturales, tales como el Programa Nacional de Estimulos y de apoyos
concertados del Ministerio de Cultura Nacional, El Programa de Nacional de
Estimulos de la Secretaria de Cultura, Recreacién Cultura y Deporte, El programa
EsCultura Local de la SCRD y las demas convocatorias de diferentes entidades
publicas y privadas.
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Proyecto 6

Convocatoria es cultura
local para el
fortalecimiento de
iniciativas artisticas y
culturales de la




localidad de Ciudad
Bolivar

;Como se gestiond el proyecto?

La Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte llevo

a cabo un proceso de convocatoria publica para

apoyar proyectos artisticos y culturales en la
Localidad de Ciudad Bolivar, siendo ganadores de la
“CONVOCATORIA ES CULTURA LOCAL PARA EL
FORTALECIMIENTO DE INICIATIVAS ARTISTICAS Y
CULTURALES DE LA LOCALIDAD DE CIUDAD
BOLIVAR con RESOLUCION No. 1357 (DICIEMBRE 13
DE 2021)
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Transmisiones Virtuales en:

A Facebook: Fundacion El Cielo En La Tierra

Todos los Videos en:

De opiniones, problemas y soluciones de la comunidad
de Ciudad Bolivar y comparte tus comentarios
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Este proyecto se desarrollara en el 2022 de la siguiente manera.

1. TiTULO DEL PROPUESTA

CirculArte

2. NOMBRE DEL PARTICIPANTE

FUNDACION EL CIELO EN LA TIERRA

3. NOMBRE DEL RESPONSABLE DE LA PROPUESTA

FRANCISCO DE ASIS GALIANO MARIN

4. TELEFONO DE CONTACTO DEL RESPONSABLE DE LA PROPUESTA

3102177004




5. CORREO ELECTRONICO DEL RESPONSABLE DE LA PROPUESTA

7. DESCRIPCION DE LA INICIATIVA QUE QUIERE FORTALECER

Este punto debe responder a cada una de las siguientes preguntas:

¢Qué situacidn espera resolver, mejorar o fortalecer con su propuesta de inversién?

En Ciudad Bolivar como en el resto del mundo, se ha visto el gran impacto que han tenido

estas grandes plataformas como lo son Netflix, Prime Video, HBO, YouTube entre otras que
han logrado acaparar la mirada de la comunidad para ver contenido audiovisual poco
beneficioso, sobre todo para los nifios, nifias y jovenes; ya que su contenido aparte ser
poco reflexivo es demasiado sexual e influyente para su edad. Es por esto que,
proponemos espacios virtuales que estén a la mano de la comunidad para que consuman
productos edificantes y de aporte cultural, apoyando asi, la produccién contenidos locales
realizados por artistas de la comunidad.

¢Qué va a hacer?

Nuestra propuesta consiste en la realizar un proceso de circulacién de 7 productos
audiovisuales realizados por la comunidad de Ciudad Bolivar, en diferentes espacios
virtuales y fisicos, para asi promover el consumo de productos audiovisuales locales, que
aportan a la cultura y a espacios de concertacion ciudadana; encontrando posibles
soluciones a las problematicas que existen en la comunidad de Ciudad Bolivar.

¢Cémo lo va a hacer?
Para llevar a cabo nuestra propuesta desarrollaremos las siguientes actividades:
FASE 1. ALISTAMIENTO:

Actividad 1. Socializacion y divulgacion de las actividades a través de la realizacion de un
Facebook Live.

1.1. Diseiio de piezas publicitarias del proyecto.
Se disefiard un logo y banner publicitario, los cuales se utilizaran para dar a conocer el
proyecto y el evento de socializacién de las actividades que se llevaran a cabo.

1.2. Campaiia publicitaria del evento de socializacién
Se realizard una campafia a través de Facebook Business donde daremos a conocer la fecha,
la horay el link del evento de socializacidn del proyecto.
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1.3. Realizacidn del evento de socializacion del proyecto

Se realizara un evento de socializacion, a través, de la plataforma de Facebook Live, para que
la comunidad tenga conocimiento sobre el objetivo del proyecto y las actividades que se
desarrollardn en el mismo.

Actividad 2. Disefo y publicacién de la pagina web.

Se realizard el disefio de una pdgina web, en donde estaran consignadas todas las actividades
del proyecto, en este medio también se publicaran los 7 productos con los que ya contamos
en nuestra biblioteca audiovisual, los cuales fueron realizados en conjunto con la
comunidad.

FASE 2. PROYECCION EN COLEGIOS:
Actividad 3. Presentacion de la propuesta a 4 colegios.

Hemos trabajado con varios colegios publicos y privados en la localidad de Ciudad Bolivar,
los cuales son aliados de nuestra actividad artistica y cultural, por lo que presentaremos esta
propuesta de circulacion a 4 de ellos, con el fin de contar con los

espacios y publicos requeridos.

Actividad 4. Proyecciones de los productos audiovisuales en los 4 colegios.

Se realizard la proyeccion en 4 colegios de 7 productos audiovisuales con los que ya
contamos en nuestra biblioteca audiovisual, los cuales fueron realizados en conjunto con la
comunidad.

En cada colegio, se realizardn 2 proyecciones a 2 grupos de 20 estudiantes cada uno, para
un total de 40 estudiantes por colegio, de tal manera que, en los 4 colegios, seran 160 los
beneficiarios en esta actividad.

A continuacion, relacionamos los productos audiovisuales que seran proyectados en los
colegios:

1. La television y los jovenes Cap. Il El cuidado del medio ambiente: micro documental sobre
el cuidado del medio ambiente y de la television como espacio de concientizacidn social.
Link:

2. La televisidn y los jovenes Cap. Ill La violencia en la T.V.: Documental sobre el

cambio del pensamiento ante la “normalizacién” de la violencia en la localidad y

sobre lo que se deberia poder visualizar como factor de cambio en la T.V.

Link:

3. La televisién y los jovenes Cap. IV la sexualidad en la T.V.: Micro documental sobre la
influencia de los medios audiovisuales en el comportamiento sexual de los jovenes y
entrevistas a jovenes que quedaron en embarazo y su punto de vista respecto al
comportamiento de su entorno.

Link:




4. La television y los jovenes Cap. V ¢COmo deberia ser la T.V.?: Entrevista a los jévenes de la
Localidad de Ciudad Bolivar y su perspectiva de lo que se deberia proyectar en la T.V. para
crear cultura y soluciones a las problematicas de la Localidad.

Link:

5. Documental de animacién “conexién H20”: Documental sobre el cuidado del agua, con
testimonios de los nifios de ciudad Bolivar sobre la importancia del agua.

Link:

6. Ciudad Bolivar somos sabios por naturaleza: Documental que busca soluciones al
problema del desplazamiento en Colombia y para los habitantes de Ciudad Bolivar.

Link:

7. Obra de teatro Don Fecundo y los Jévenes del barrio: Obra de teatro que busca la
convivencia intergeneracional entre personas de la localidad de Ciudad Bolivar y las personas
desplazadas que llegan a sus barrios.

Link:

FASE 3. PUBLICACION EN PLATAFORMAS VIRTUALES:
Actividad 5. Seguimiento

Para establecer la evolucion de la propuesta, detectar desviaciones, necesidades,
establecer medidas de mejora y tomar decisiones oportunas en cada momento. El equipo
de trabajo compuesto por el coordinador del proyecto, el tallerista, el Community manager
y el apoyo logistico, realizaran reuniones mensuales, para llevar a cabo el respectivo
seguimiento al cumplimiento de cada una de las actividades propuestas.

Actividad 6. Publicacidn y creacion de las piezas publicitarias en internet.

Se realizara la publicacidn de las piezas publicitarias a través de Facebook Business, para
ello se creardn las piezas de la campafia de cada uno de los 7 productos audiovisuales que
fueron realizados por nosotros en conjunto con la comunidad.

Esta actividad estara a cargo del disefiador y el community manager del proyecto.

Actividad 7. Publicacion de los productos audiovisuales en internet.

Se publicardn los 7 productos audiovisuales en las siguientes plataformas virtuales:
Facebook, Instagram, YouTube y la pagina web del proyecto. Se pagard a Facebook para
que republique el video a través de su plataforma, con esta herramienta se podra
sectorizar a la poblacién de Ciudad Bolivar. Cada video serd visto por al menos 400
personas de Ciudad Bolivar, para un total de 2.800 visualizaciones en los 7 productos
audiovisuales.

Actividad 8. Creacidn y publicaciéon de las piezas publicitarias en internet.

Se disefiaran 4 piezas publicitarias para promocionar 4 eventos (foros virtuales), las cuales
se publicardn a través de la plataforma de Facebook Business, con el objetivo de contar
con la mayor audiencia posible.
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Actividad 9. Proyeccidn de los 7 videos en Facebook Live y foros de encuentro ciudadano.

Se realizaran 4 eventos en vivo en Facebook, en donde se realizardn las siguientes
actividades:

Bienvenida a la comunidad asistente.

Proyeccion de los videos. (en cada evento se proyectaran 3 videos)

Realizacion de foros virtuales de encuentro ciudadano.

Realizacion de encuesta virtual al finalizar la proyeccidn de los videos.

Socializacidn y reflexién de los resultados de la encuesta.

uhwhRE

Esta actividad se realizard, con el fin de circular videos realizados por artistas de la
comunidad y de buscar las posibles soluciones para mejorar la convivencia, también se
busca concientizar a la comunidad para que consuma productos visuales que aporten a la
cultura y al desarrollo social de la Localidad.

Actividad 10. Evaluacion de las actividades

Hace referencia a analizar de manera periédicamente cémo va la ejecucién, los riesgos que
se presentan durante la ejecucion, realizar un monitoreo conforme a lo disefiado, y control
continuo durante la ejecucién. Para ello, el equipo de trabajo compuesto por el
coordinador del proyecto, el tallerista, el Community manager y el apoyo logistico,
realizardn reuniones mensuales, para realizar la respectiva evaluacién al cumplimiento de
cada una de las actividades propuestas.

e (Para qué lo hace?

La produccién audiovisual que genera conciencia y nos brinda un panorama de reflexién, debe ser
apoyado y divulgado, y mas aun, si proviene de aquellos artistas locales que utilizan los medios
audiovisuales para mostrar su realidad y acercar a la comunidad a encontrar soluciones a
distintas problematicas que existen en Ciudad Bolivar, para ello, proponemos el proyecto
CirculARTE, que nos permite difundir y apoyar la produccién audiovisual local.

Este proyecto también se llevard a cabo, para incentivar y promover el consumo de productos
audiovisuales de calidad, los cuales promueven la cultura ciudadana, el cuidado del medio
ambiente, el respeto por los demas y muchos mds temas sociales.

e ¢Donde lo va a hacer?
El proyecto se realizara en los siguientes espacios:
- Internet (P4gina web del proyecto, Facebook, Instagram y YouTube), también se realizardn
4 eventos (foros virtuales) de encuentro ciudadano a través, de la plataforma de Facebook

Live.
- 4 colegios de la localidad de Ciudad Bolivar.




e (Para quiénes lo hace?

Hoy en dia, el consumo que tienen las plataformas virtuales y las redes sociales por la
comunidad en general es descomunal, lo que nos debe hacer reflexionar el tipo de contenido
audiovisual que se esta consumiendo y el que esta siendo apoyado. En la localidad, existen
pocos espacios de divulgacion de los trabajos audiovisuales que la comunidad artistica realiza
de forma empirica. Es por esto que dirigimos este proyecto a toda la comunidad en general
de la Localidad de Ciudad Bolivar.

Si su proyecto lo requiere puede agregar mds filas a la tabla.

8. ANTECEDENTES DE LA INICIATIVA A FORTALECER
Este punto debe responder a cada una de las siguientes preguntas:

e (Cuando surgié la iniciativa artistica o cultural que pretende fortalecer?

En el afio 2.000, la Fundacién el Cielo en la Tierra, comenzd a realizar un proceso gratuito de
formacion artistica y cultural con la poblacién vulnerable de Ciudad Bolivar, Bogota, dirigido a
jovenes y nifios, poniendo a su disposicion profesores, locaciones y elementos para ensefar
artes escénicas, pintura, canto, musica, cine y televisidn, con el objetivo de fomentar en los
participantes la creacidén de piezas artisticas que promuevan valores en su comunidad y por
tanto impulsar una cultura de vida, a través de la difusidn de diferentes piezas artisticas tales
como exposiciones de pintura, obras de teatro, conciertos y producciones de televisién, una de
las obras mas importantes fue la serie “Historias vitales” escrita, dirigida, actuada, grabada y
editada por los jévenes de la fundacidn y que fue transmitida por canales locales, distritales y
nacionales como Sefal Colombia.

e ¢Desde su surgimiento, cudles han sido los principales logros de la iniciativa?

Es asi, como a través del tiempo hemos logrado obtener el apoyo para nuestra labor, por parte del
Ministerio de Cultura de Colombia en 12 ocasiones y Secretaria de Cultura Recreacion y
Deporte durante 12 convocatorias desde el inicio hasta el 2017, Alcaldia de Ciudad Bolivar con
9 convenios de asociacion, IDARTES en 4 proyectos, IDPAC en 2 iniciativas, Fundacidn Gilberto
Alzate Avendafio en 2 convocatorias, PNUD de las Naciones Unidas y FUNDACION CEPSA.

Asi mismo promovemos la creacion de organizaciones sociales de base en la localidad de Ciudad
Bolivar, algunos de nuestros estudiantes han ingresado a trabajar a nuestra organizacién y a
canales locales de t.v. de Ciudad Bolivar, han generado sus propias fundaciones y grupos
artisticos.

Hemos beneficiado directamente a mas 3.000 personas vulnerables, en las dreas de la capacitacién
produccion y circulacién artistica y cultural.

También hemos realizado con la comunidad mas de 60 producciones audiovisuales que han
circulado a nivel local, distrital y nacional a través de la television, llevando mensajes

de convivencia, participacién ciudadana y cambio de paradigmas nocivos para la sociedad.
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A continuacioén, relacionamos algunos links de nuestros principales logros:

e (A qué tipo de agentes, personas, comunidades u organizaciones beneficia su iniciativa?

Nuestra iniciativa, beneficia a la comunidad en general de Ciudad Bolivar, la cual esta habitada por
personas de todos los rangos etarios y de gran diversidad sexual, poblacional y diferencial. En
su mayoria esta clasificada como poblacidn vulnerable, en donde podemos encontrar victimas
del conflicto armado, desplazados por la violencia, migrantes venezolanos, mujeres victimas de
violencia entre otras.

e (A cuantas personas ha impactado la iniciativa?

Nuestra iniciativa ha impactado a mas de 3.000 personas habitantes de la Localidad de Ciudad
Bolivar y localidades aledafias.

e (lainiciativa ha generado algun impacto en la localidad?

Desde el afo 2.000 a la fecha, nuestra Fundacién ha contribuido, a la promocién y desarrollo de
las actividades artisticas y culturales en la localidad, la cual en estos momentos es reconocida
como una de las localidades lideres en la produccién audiovisual comunitaria. Asi mismo hemos
promovido la creacién de organizaciones sociales de base en la localidad, algunos de nuestros
estudiantes han ingresado a trabajar a nuestra organizaciéon y a canales locales de t.v., han
generado sus propias fundaciones y grupos artisticos, como es el caso de la Corporaciéon Suefios
Films Colombia, realizadores del Festival “Ojo al Sancocho”.

9. JUSTIFICACION




Exponga los argumentos por los cuales su iniciativa requiere ser fortalecida y como el estimulo
aportaria a ese propdsito.

La llegada de la pandemia causada por el virus Covid-19, generd un aislamiento preventivo de las
personas para disminuir el contagio, que a su vez paralizé muchos sectores de nuestra sociedad, uno
de ellos fue la actividad artistica y cultural, siendo una de las mas afectadas segun las cifras del
gobierno nacional, de por si el sector cultural ha sido muy vulnerable y hasta ahora se encuentra en
etapa de desarrollo, ahora atraviesa una situacion muy dificil, muchas agrupaciones emergentes de
artistas desaparecieron, muchos artistas han abandona su quehacer artistico, lo cual se ha visto
traducido en una disminucién significativa en la oferta artistica que existia antes de la pandemia.

Por otro lado, y en contraste, la demanda de bienes y servicios culturales aumenté debido al
aislamiento, ya que las personas permanecian todo el tiempo dentro de sus casas, pero la oferta
nacional no alcanza a suplir esta necesidad y se ve superada por otras del orden internacional como
Netflix y muchas plataformas mas.

Es por esto que, se hace necesario proteger e impulsar el consumo de las producciones realizadas
por los artistas locales de nuestra comunidad, las cuales cuentan con mensajes y temdticas cercanas
a nuestra realidad, lo cual contribuye a formar ciudadanos mds participativos y conscientes de su
realidad.

Los productos audiovisuales mas consumidos por nuestra localidad no tienen contenidos que
eduquen en temas relevantes para el desarrollo de la comunidad, pero los productos que hemos
realizado con nuestros beneficiarios tratan tematicas de relevancia social, tales como, soluciones
ambientales, soluciones al problema de desplazamiento, convivencia y participacién ciudadana,
cuidado del agua y sexualidad responsable entre otros, los cuales son tan importantes de transmitir
en estos momentos de crisis social en la que nos encontramos.

10. ¢ CUAL ES EL OBJETIVO DE SU INICIATIVA?

Visibilizar el trabajo artistico y cultural de la comunidad, a través, de un proceso de circulacién de 7
productos audiovisuales en internet y en colegios de Ciudad Bolivar, para transmitir mensajes de
convivencia y participacién ciudadana.
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Ingresos y convenios realizados

Durante el afio 2021 celebramos 1 convenio de
apoyo, 2 becas, 2 convocatoriasy 1 premio. Con
entidades publicas para llevar a cabo las
actividades y programas de nuestras
actividades meritorias asi:

Convenios, becas, convocatorias y

premios, firmados en 2021

Valor
Entidad contratante No. , Estado
convenio
Ministerio de Cu}tura d'e 1363-2021 518700000 Fina“zado
Colombia
Socretaria de Cult RESOLUCION No.
ecre ar.1(,1 e Cultura 643 DE 27 DE $50.000.000 Finalizado
Recreacion y Deporte
AGOSTO DE 2021
RESOLUCION No.
Secretaria de Cultura 707 DE 20 DE $15.000.000 Finalizado
Recreacion y Deporte SEPTIEMBRE DE
2021
Ministerio de Cultura de RESOLUCION No. $20‘000'000 Finalizado

Colombia | 1427-21 SEP 2021

i RESOLUCION No.
Secretaria de Cultura $38.461.587

., 939 DE 14 DE
Recreacion y Deporte
DICIEMBRE DE 2021

) RESOLUCION No.
Secretaria de Cultura $10.931.220

., 1357 DICIEMBRE 13
Recreacion y Deporte
DE 2021

Total $153.092.807

En ejecucion

En ejecucién



Ingresos ano 2021

(Servicios comunitarios y sociales)

$ 153.092.807

Val I
Entidad contratante No. a or. ngresos
convenio causados 2021
Ministerio de Cultura c{e 1363-2021 $18.700.000 $18.700.000
Colombia

Secretaria de Cult RESOLUCION No.
ecretaria de Cultura 643 DE 27 DE $50.000.000 $50.000.000

Recreacion y Deporte
AGOSTO DE 2021
RESOLUCION No.

Secretaria de Cultura 707 DE 20 DE $15.000.000 $15.000.000
Recreacion y Deporte SEPTIEMBRE DE
2021
Ministerio de Cultura de RESOLUCION No. 520_000_000 520.000.000

Colombia 1427-21 SEP 2021

Socretaria de Cult RESOLUCION No.
ecretaria de Cultura 939 DE 14 DE $38.461.587 $38.461.587

Recreacion y Deporte
DICIEMBRE DE 2021

Secretaria de Cult RESOLUCION No.
ecre a’”.",l e Lultura |4 3e< 5ICIEMBRE 13 $10.931.220 $10.931.220
Recreacion y Deporte

DE 2021

Total $153.092.807
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Subsidios y aportes recibidos

Durante el afio 2021 no recibimos
subsidios en dinero, pero obtuvimos
importantes aportes representados en
el préstamo de instalaciones para

desarrollar los programas y proyectos

Los aportes recibidos, estdn
representados en el préstamo de
locaciones para grabar las diferentes
piezas audiovisuales.

De igual manera los canales de t.v.
comunitarios de Ciudad Bolivar
apoyaron nuestra labor con la emision
de los videos producidos por los

jovenes beneficiarios de los proyectos.

Elaborado por:
Francisco de Asis Galiano Marin
Representante Legal



